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SAĢETAK 
 

u Ispitana deca i mladi znatno ļeġĺe koriste digitalne medije nego 

tradicionalne, ġtampane medije i televiziju (mobilni telefon svakodnevno 

koris ti 99% njih). Tokom radnog dana, polovina ispitanih provodi na 

internetu i zmeĽu 2 i 4 sata, tokom vikenda skoro polovina provodi 

izmeĽu 5 i 7 sati dnevno, neki ļak i viġe.   

u Tokom poslednjih godinu dana, 96% dece i mladih iz uzorka , prema 

sopstvenim izjavama,  srelo  je  u medijima sadrģaj koji ih je uznemirio, 

uplaġio, naljutio ili  izazvao neku negativnu emociju;  treĺina ovakav 

sadrģaj sreĺe svakodnevno, a ļetvrtina barem jednom nedeljno.  

u Mladi se u medijima najļeġĺe sreĺu sa nepristojnim i vulgarnim jezikom, 

obmanjujuĺim sadrģajima i laģnim vestima kojima se dezinformiġe 

javnos t u razliļite svrhe (skoro polovina njih svakodnevno). 

u Veĺina mladih, oko 90%, tokom poslednjih godinu dana, sretala je u 

medijima govor mrģnje, fiziļko nasilje, eksplicitne seksualne i 

pornografske sadrģaje, zatim opasno ponaġanje i zastraġujuĺe scene i 

iskustva sa ġtetnim supstancama.  

u Skoro tri ļetvrtine mladih sretalo se sa medijskim sadrģajima kojima se 

promoviġu razliļiti problemi u vezi sa ishranom (anoreksija, bulimija ili 

Ăinspiracija da se bude mrġavò). 

u Pribliģno dve treĺine mladih susrelo se u medijima sa teroristiļkim 

sadrģajima i aktivnostima, seksualnim nasiljem i zlostavljanjem dece 

(najveĺi procenat je ovakve sadrģaje video nekoliko puta). 

u Pribliģno polovina mladih sretala je u medijima ġtetne sadrģaje u kojima 

se promoviġe prodaja ilegalne robe  i naļini na koje moģe da se izvrġi 

samoubis tvo (5% svakodnevno) ili da se vrġi samopovreĽivanje. 

u Sa ġtetnim sadrģajima najļeġĺe se susreĺu u sledeĺim medijima: na 

televiziji, odnosno u rijaliti programskim sadrģajima (59% svakodnevno), 
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u serijama i filmovima (28% svakodnevno), zatim u sadrģajima koji im 

Ăiskaļuò tokom pretraģivanja interneta (39% svakodnevno), na veb-

sajtovima odnosno onlajn novinama (36% svakodnevno), druġtvenim 

mreģama (26% svakodnevno), veb-sajtovima za deljenje fotog rafija 

(24% svakodnevno) ili na video -snimcima  (24% svakodnevno).  

u Veĺina mladih (88%) smatra da se veoma lako moģe pristupiti ġtetnim 

sadrģajima i laģnim vestima koje se plasiraju u medijima.  

u Polovina mladih izjavljuje da zna kome moģe da prijavi ġtetne sadrģaje u 

medijima, dok skoro tri ļetvrtine mladih ne zna kome moģe da prijavi 

laģne vesti. 

u Mladi retko spontano traģe podrġku i pomoĺ u situacijama kada su 

izloģeni ġtetnom sadrģaju, bilo da je reļ o tehniļkoj podrġci ili podrġci 

ļlanova porodice ili prijatelja. Viġe od polovine nikada ne razgovara sa 

roditeljima o ovome.  

u Veĺini mladih roditelji ne ograniļavaju pristup ġtetnim sadrģajima, skoro 

polovina izjavljuje da im ni u ġkoli nije onemoguĺen pristup ovakvim 

sadrģajima.  

u Skoro dve treĺine mladih (63%) smatra da plasiranje ġtetnog sadrģaja u 

medijski m sadrģajima namenjenim mladima predstavlja vid zloupotrebe i 

krġenja deļjih prava u medijima.  

u Po miġljenju gotovo svih ispitanih, drģava bi trebalo da sankcioniġe one 

koji ġire laģne vesti.  

 
 

 

 

 

 



L½[h¿9bh{¢ 59/9 L a[!5LI ~¢9¢bLa {!5w¿!WLa! L [!¿bLa ±9{¢La! U MEDIJIMA 

3 
 

UVOD  

 

U ovom izveġtaju prikazani su rezultati anketnog  istraģivanja koje je 

sprovedeno sa ciljem da se utvrdi u kojoj su meri deca i mladi , uzrasta 13 -19 

godina , izloģeni ġtetnim sadrģajima i laģnim vestima na televiziji i u ġtampanim 

medijima (novine, ļasopisi), kao  i u digitalnim medij ima , odnosno  na  internetu  i 

veb -sajt ovima za socijalno umreģavanje. 

Istraģivanje je sprovedeno tokom avgusta i septembra 2019. godine, u 

okviru projekta ĂDeca i mladi u zaġtiti od ġtetnih sadrģaja i laģnih vestiò, koji 

realizuje  Uģiļki centar za prava deteta. Projekat je deo  ġireg programa podrġke 

civilnom druġtvu za javno zagovaranje i projekta ĂAktivni graĽani ï bolje druġtvo: 

zagovaranjem ka saradnji i demokratskom razvoju Srbije ò, koji realizuje 

Beogradska otvorena ġkola (BOĠ) uz podrġku Ameriļke agencije za meĽunarodni 

razvoj (USAID).  Cilj  projekta jeste unapreĽenje mehanizama za zaġtitu dece u 

Srbiji  od izloģenosti ġtetnim sadrģajima i laģnim vestima. 

Za potrebe ovog istraģivanja, saļinjen je onlajn upitnik (prilog 1) koji je 

distribuiran putem druġtvene mreģe Fejsbuk  i specijalno targetiran uzrasnoj grupi  

13 -19 godina . Upitnik je popunjavan anonimno. Pre poļetka popunjavanja, svaki 

ispitanik dao je saglasnost da ģeli da uļestvuje u istraģivanju. Na samom poļetku 

upitnika na lazila se sledeĺa informacija: Popunjavanje upitnika je dobrovoljno 

i odnosi se na decu i mlade uzrasta 13 - 19 godina. Molimo te da nam 

potvrdiġ da ģeliġ da uļestvujeġ u ovom istraģivanju i odgovar aġ na naġa 

pitanja , tako ġto ĺeġ oznaļiti polje ispod.  

Izveġtaj je upotpunjen autentiļnim izjavama mladih nastalih tokom 

realizacije fokus grupa . 

Zahvaljujemo se deci, mladima i saradnicima iz udruģenja ĂImam ideju ῤ iz 

Kraljeva, ĂDeļiji centarῤ iz Zajeļara, ĂPrijatelji dece opġtine InĽijaῤ iz InĽije, kao i 

neformalnoj grupi dece i mladih iz Ļaļka na uļeġĺu i podrġci u realizaciji projekta i 

istraģivanja. Zahvaljujemo se i naġim mladima, ļlanovima omladinskog kluba 

Uģiļkog centra za prava deteta. 
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1. ĠTETAN SADRĢAJ I LAĢNE VESTI 
 

 Prisustvo ġtetnih sadrģaja u medijskim sadrģajima dostupnim deci 

smatra se krġenjem njihovih prava, kao i izloģenost dece ġtetnim sadrģajima i 

laģnim vestima. Prema  odredbama Konvencije o pravima deteta , drģava je 

duģna da zaġtiti decu od svih oblika nasilja, ukljuļujuĺi i ono koje do lazi putem 

medija, kao i da  razvija politike i preduzme  odgovarajuĺe mere radi zaġtite 

dece od izloģenosti ġtetnim sadrģajima, informacijama i materijalima.  

 Pod ġtetnim sadrģajem podrazumeva se bilo koji medijski sadrģaj (npr. 

tekst, slika, audio ili vid eo-snimak) koji moģe da naġkodi psihiļkom, fiziļkom i 

moralnom razvoju maloletne osobe (Pravilnik o zaġtiti prava maloletnika u 

oblasti pruģanja medijskih usluga, 20151). Ġtetan sadrģaj jeste onaj sadrģaj 

koji prouzrokuje uznemirenost ili ġtetu i negativno doprinosi opġtoj dobrobiti 

osobe. Kada govorimo o ġtetnom sadrģaju, mislimo na razliļite vrste ilegalnih 

sadrģaja, onih  koji nisu primereni uzrastu korisnika i onih ļiji je cilj 

obmanjivanje i dezinformisanje korisnika. U danaġnje vreme, deca i mladi, kao 

korisnici digitalnih medija na svakodnevnom nivou (Kuzmanoviĺ, Pavloviĺ, 

Popadiĺ i Miloġeviĺ, 2019)2, mogu se sresti sa  neprikladn im  i neprimeren im  

sadrģajima  ļak i ako ciljano ne tragaju za njima. I meĽu sadrģajima ļija su 

ciljna grupa deca , mogu se pronaĺi oni koji nisu primereni njihovim 

psiholoġkim i razvojnim potrebama. U kojoj ĺe meri potencijalno ġtetan sadrģaj 

biti ġtetan za konkretnu osobu zavisi od viġe faktora: uzrasta, ģivotne dobi, 

osobina liļnosti, konteksta u kome se sadrģaj prikazuje (da li je on pozitivan ili 

negativan), iskazanog stava prema sadrģaju, duģine, uļestalosti i intenziteta 

                                                           
1
http://rem.rs/uploads/files/Pravilnici/6075-

Pravilnik%20o%20zastiti%20maloletnika%20u%20oblasti%20pruzanja%20medijskih%20usluga%20za%20sajt.pdf 
2
YǳȊƳŀƴƻǾƛŏΣ 5Φ,tŀǾƭƻǾƛŏΣ ½ΦΣ tƻǇŀŘƛŏΣ 5ΦΣ ϧ aƛƭƻǎŜǾƛŎΣ ¢Φ (2019). Internet and Digital Technology Use among Children 

and Youth in Serbia: EU Kids Online Survey Results, 2018. Belgrade: Institute od Psychology, Faculty of Phylosophy. (In 
press) 

http://rem.rs/uploads/files/Pravilnici/6075-Pravilnik%20o%20zastiti%20maloletnika%20u%20oblasti%20pruzanja%20medijskih%20usluga%20za%20sajt.pdf
http://rem.rs/uploads/files/Pravilnici/6075-Pravilnik%20o%20zastiti%20maloletnika%20u%20oblasti%20pruzanja%20medijskih%20usluga%20za%20sajt.pdf
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izlaganja, kao i od ġireg socio-kulturnog konteksta. Deca i mladi, zb og 

specifiļnosti njihovog saznajnog, socijalno-emocionalnog i moralnog razvoja, 

kao i usled  nedovoljno znanja i ģivotnog iskustva, posebno su ranjiva i osetljiva 

grupa korisnika medija.  Iako su prava deteta  u pogledu izloģenosti medijskim 

sadrģajima zaġtiĺena  nacionalnim zakonima i meĽunarodnim konvencijama, 

istraģivanja pokazuju da je veliki procenat dece u Srbiji (ali i u svetu) tokom 

konzumiranja medijskih sadrģaja izloģen razliļitim vrstama ġtetnog sadrģaja. 

 Prema Kolinsovom reļniku3, laģna vest je ste  netaļna, ļesto 

senzacionalna informacija koja se ġiri pod maskom novinskog izveġtavanja. 

Prema ġiroko prihvaĺenoj definiciji, dve kljuļne karakteristike laģne vesti jesu: 

autentiļnost (vest je provereno, dokazano laģna) i namera (postoji namera da 

se medij ska publika obmane, odnosno dovede u zabludu) (Shu et al, 2017) 4.  

 Iako se neretko moģe proļitati da je ljudska istorija ï isto rija laģnih vesti 

(laģne vesti datiraju od pojave prve maġine za ġtampanje), u danaġnje vreme 

moguĺnost kreiranja i ġirenja laģnih vesti postala  je neograniļena (postoji  

veliki broj besplatnih al ata namenjenih upravo generisanj u laģnih vesti). Na 

internetu se moģe pronaĺi veliki broj tzv. klikbejt naslova , koji imaju za cilj 

da primame ġto veĺi broj ljudi da kliknu na vest, dok u samom tekstu stoji 

neġto banalno, ni pribliģno ġokantno kao ġto naslov Ăobeĺavaò ili ļak potpuno 

suprotno od onoga ġto u njemu stoji .   

 Osim ġto predstavlja ozbiljnu pretnju glavnim tekovinama modernog 

druġtva (demokratija, sloboda govora), ġirenje laģnih vesti zakonski je  

kaģnjivo, odnosno predstavlja kriviļno delo. Zbog ogromnog broja korisnika i 

viralnog ġirenja informacija u digitalnom formatu, u eri tzv. Ăpost - istine ò, sajtovi 

za socijalno umreģavanje (npr. Facebook, Twitter, Instagram, itd.)  posebno su 

pogodni za ġirenje laģnih vesti.  

                                                           
3
Termin fake news ǇǊƻƎƭŀǎƛƻ ƧŜ Ȋŀ ǊŜő нлмтΦ ƎƻŘƛƴŜΦ 

4
 https://www.kdd.org/exploration_files/19-1-Article2.pdf 
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  Nemogu ĺnost  razlikovanja  Ăpravih  vesti ò od  Ălaģnih  vesti ò, popularnih  

izvora  informacija  od nauļnih  izvora , moģe imati  veoma  nepovoljne  

konsekvence , kako  na  ġirem , dru ġtvenom  planu , tako  i na  individualnom  

( liļnom ) planu  svakog  korisnika  digitalnih  medija , a pogotovu  dece  i mladih  

koji  su posebno  ranjivi  na  ovakvu  vrstu  inf ormacija . 
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2.  CILJ  ISTRA ĢIVANJA  
  

Glavni  cil j  ovog  istra ģivanja  bio  je  da se utvrdi  u kojoj  su meri  deca  i 

mladi  u Srbiji  izloģeni  ġtetnom  sadr ģaju  i laģnim  vestima  u medijima . Osim  

toga , zanimalo  nas  je  u kojim  se medijima  ispitanici  naj ļeġĺe sreĺu sa ovakvim  

sadr ģajima , kako  se pona ġaju  i oseĺaju  u takvim  situacijama , da li  znaju  od  

koga  mogu  da potra ģe pomo ĺ i ġta  konkretno  mogu  da urade ;  da li  ih  u ġkoli  

podu ļavaju  ġta  su ġtetni  sadrģaji  i kako  bi  trebalo  da reaguju  kada  ih  sretnu  u 

medijima , itd . 

3.  UZORAK  
 

U istraģivanju je uļestvovalo 1011  dece i mladih , uzrasta 13 -19 godina, 

i to  250  mladiĺa (25%) i 761  devo jka  (75%). Upitniku su pristup ili preko 

druġtvene mreģe Fejsbuk ili preko linka na koji su upuĺivani od strane svojih 

vrġnjaka koji su uļestvovali u fokus -grupnim intervjuima koji su prethodili 

anketnom istraģivanju na istu temu , realizovanim u pet gradova: Uģice, 

Zajeļar, InĽija, Ļaļak i Kraljevo.  

Iz uzorka  (baze podataka)  iskljuļeni su svi ispitanici koji su popunili 

upitnik a imaju manje od 13 ili viġe od 19 godina, kao i oni u ļijim je 

odgovorima uoļena logiļka nekonzistentnost. Kao ġto se moģe videti na 

grafikonu koji sledi, 43%  su deca,  dok neġto viġe od polovine njih  ima 18 ili 19 

godina, odnosno punoletno  je . 

Grafikon 1. Struktura uzorka prema uzrastu (%)
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30  
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4. REZUL TATI  ISTRAĢIVANJA 

4.1. Koje medije deca i mladi koriste i koliko ļesto 
 

Deca i m ladi koji su uļestvovali u ovom istraģivanju znatno ļeġĺe koriste 

digitalne, nego tradicionalne , ġtampane medije i televiziju. MeĽu digitalnim 

medijima , najpopularniji je mobilni telefon (g otovo svi ispitani ci koriste ga 

svakodnevno) , a najmanje popularan tablet (nikada ga ne koristi 84% 

ispitanika) . Viġe od polovine mladih iz uzorka (58%) nikada ili skoro nikada ne 

ļita ġtampane medije (novine ili ļasopise), a viġe od petine (22%) to radi 

veoma retko. Skoro treĺina ispitanika  (31%) uopġte ne gleda ili veoma retko 

gleda televizij u, dok neġto manje od polovine njih (47%)  to radi svakodnevno  

ili skoro svakodnevno . 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Novine su za matorce i penzionere. Twiter -  to 

je za ove ġto su kao mnogo naļitani i pametni. 

Instagram jeste zanimljiv, ali sigurno nije 

koristan, iako ga svi imamo.  
 

Vreme koje provodim na internetu -  

paaa, dovoljno, iako je previġe. Mogla 

bih po ceo dan, ali znam  da je previġe, 

pa se ponekad iskljuļim sa neta. 
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Grafikon 2. ¦őŜǎǘŀƭƻǎǘ ƪƻǊƛǑŏŜƴƧa ǊŀȊƭƛőƛǘƛƘ ƳŜŘƛƧŀ 

 

 

4.2. Koliko vremena deca i mladi provode na internetu  ( tokom 

uobiļajenog radnog dana i  dana vikenda )  
 

Deca i mladi iz uzorka viġe vremena provode na internetu tokom vikenda 

nego tokom radnog dana. Polovina njih  tokom tipiļnog radnog dana na 

internetu provede izmeĽu 2 i 4 sata, dok ļetvrtina njih provede izmeĽu 5 i 7 

sati. Tokom vikenda, skoro polovina ispitanika  na internetu provede izmeĽu 5 i 

7 sati, pa ļak i viġe od toga. S obzirom na to da internetu najļeġĺe pristupaju 

putem liļnih, Ăprenosivih ò ureĽaja, jedan procenat uļesnika ne moģe taļno da 

proceni koliko vremena dnevno provodi na internetu.  
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Grafikon 3. Vreme provedeno na internetu (broj sati) ǘƻƪƻƳ ǳƻōƛőŀƧŜƴƻƎ ǊŀŘƴƻƎ Řŀƴŀ (%) 

 

Grafikon 4. Vreme provedeno na internetu (broj sati) ǘƻƪƻƳ ǳƻōƛőŀƧŜƴƻƎ Řŀƴŀ ǾƛƪŜƴŘŀ ό%) 

 

4.3. Izloģenost dece i mladih ġtetnim sadrģajima i laģnim vestima u 

medijima  
 

Tokom  poslednjih  godinu dana, 96% ispitanih , uzrasta 13 -19 godina , 

sretalo je u medijima sadrģaj koji im je zasmetao ili ih je uznemiri o, uplaġio, 

naljutio ili izazva o neku negativnu emociju :  najveĺi broj, tj. treĺina ispitanika , 

svaki ili skoro svaki dan, ļetvrtina barem jednom nedeljno, 14% barem 

jednom meseļno i 18% nekoliko puta. Samo 4% ispitanika izveġtava da tokom 

poslednjih godinu dana medijski sadrģaji kod njih nisu isprovocirali neku 

negativnu emociju , 6% da ne zna  i 1% da ne ģeli da odgovori.  
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Grafikon 5. Procenat dece i mladih koji su tokom poslednjih godinu dana u medijima videli ƴŜƪƛ ǎŀŘǊȌŀƧ ƪƻƧƛ je 

kod njih izazvao negativnu emociju 

 

 

                                                                  

 

 

  

 

Osim ovog uopġtenog pitanja, pitali smo ih  koliko  su ļesto, tokom poslednjih 

godinu dana, u medijima sretali  razliļite vrste ġtetnog sadrģaja. Njihovi 

odgovori prikazani su na grafikonima koji slede.  

Od svih vrsta ġtetnog sadrģaja, deca i mladi se najļeġĺe u medijima 

sreĺu sa nepristojnim i vulgarnim jezikom  (ruģnim i okrutnim porukama, 

psovkama,  uvredama ) i  obmanjujuĺim sadrģajima (tzv. Ăfake newsò ili laģne 

vesti, politiļko oglaġavanje, manipulacija i dezinformisanje javnosti u razliļite 

svrhe) . Ovim vidovima ġtetnog sadrģaja, svakodnevno ili skoro svakodnevno , 

izloģeno je neġto manje od 50% dece i mladih  iz uzorka, jedna petina (19%) 

Mislim da ima vise korisnih nego 

ġtetnih, ali se vise obraĺa paģnja na 

ġtetne, pa se ļini da ih ima vise. 
 

Ġtetan sadrģaj? Onaj koji: nije primeren 

uzrastu, ostavlja posledice, dovodi me u 

zabludu, sve desnije od 

socijaldemokratije, traĺi vreme, u kojima 

se maltretiraju ģivotinje, pozivanje na 

nasilje, kraĽa identiteta, brojeva kartica, 

neġto ġto moģe materijalno da me oġteti. 
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makar jednom nedeljno, a samo 5% nik ada se nije susrelo sa ovakvim 

sadrģajima. 

 

                                                                                                                            

 

 

 

Grafikon 6. Procenat dece i mladih koji su u medijima sreli ƴŜǇǊƛǎǘƻƧŀƴ ƛ ǾǳƭƎŀǊŀƴ ƧŜȊƛƪΣ ǊǳȌƴŜ ƛ ƻƪǊǳǘƴŜ ǇƻǊǳƪŜΣ 

psovke, uvrede, itd. 

 

Rijaliti programi su ġtetan sadrģaj. Reklame 

koje iskoļe kada kliknemo na neġto, kao virus.  

To su scene ubistva, nasilja, silovanja, 

maltretiranja, zlostavljanja.  

Takvi sadrģaji su dostupni svima, nema 

zabrane ko moģe da im pristupi; samo treba 

da kliknemo da imamo 18 godina i niko nam 

ne traģi potvrdu za to. 

 

Obmanjujuĺi sadrģaji? Prepozanjem ih 

tako ġto poļinju sa: Neĺete verovati 

ġta se desilo, Ġokantnoé, Kosovoé, 

Decaé 
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Grafikon 7. Procenat dece i ƳƭŀŘƛƘ ƪƻƧƛ ǎǳ ǎŜ ǳ ƳŜŘƛƧƛƳŀ ǎǳǎǊŜƭƛ ǎŀ ƻōƳŀƴƧǳƧǳŏƛƳ ǎŀŘǊȌŀƧƛƳŀ ƛ ƭŀȌƴƛƳ ǾŜǎǘƛƳŀ 

 
 

 

 

      

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sadrģaj koji promoviġe idealnu lepotu. 

 

Novi crtani filmovi su ġtetni za decu, jer 

su svi previġe lepi i magiļni, a zlo je 

uvek ruģno. Ispada da ako nisi po 

standard lepote, ne moģeġ da budeġ 

dobar.  

 

Ne postoji uzrasna granica za sluġanje 

muzike. Na primer, tekstovi su ļesto 

bizarni, ġtetni, to mala deca ne znaju, a to 

sluġaju. Pevaju o kriminalu, drogi, 

alkoholu, firmiranim stvarima . A te pesme 

su primaljive, dobrog ritma, dobre su za 

igranje, ali su tekstovni katastrofalni.  
 

Stalno prikazivanje nasilja i brutalnosti 

pravi da nam ono bude normalno. 

Manje viġe, svi smo se navikli na to, 

jednostavno.  

            

Do veĺine ġtetnih sadrģaja dolazim 

sluļajno, preko ñbezveznog klikaò na 

druġtvenim mreģama.  

 

Ljudi u komentarima kaļe sadrģaje 

koje inaļe ne bi smeli da postave na 

svojim profilima, znajuĺi da su kaģnjivi. 

Ali komentari izmiļu administratorima, 

osim ako ih neko ne prijavi.  

 

Nije problem naĺi te sadrģaje 

ukoliko ih traģiġ.  
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Grafikon 8. Procenat dece i ƳƭŀŘƛƘ ƪƻƧƛ ǎǳ ǳ ƳŜŘƛƧƛƳŀ ǎǊŜƭƛ ƎƻǾƻǊ ƳǊȌƴƧŜ 

 

 

Ļetvrtina dece i mladih u medijima se svakodnevno ili gotovo 

svakod nevno susreĺe sa porukama  mrģnje kojima se napadaju i diskriminiġu 

odreĽene grupe ljudi (druge boje koģe, veroispovesti, nacionalnosti, seksualne 

orijentacije) , sadrģajima u kojima su prikazani fiziļko nasilje i krv, 

povreĽivanje drugih (ljudi ili ģivotinja) i eksplicitnim seksua lnim i 

pornografskim sadrģajima. 

 

 

 

 

Deca stupaju u komunikaciju sa svojim 

idolim a (pevaļima, pevaļicamaé) iza 

kojih stoji laģni profil i tada druga 

strana od njih traģi nage fotografije... 

to se stvarno dogaĽa. 

Odete na Google i jednim klikom ukucate bukvalno ġta 

god da vas zanima, moģete naĺi ubistva uģivo. 

 

Odete do trafike veĺ ste izloģeni ġtetnom 

sadrģaju kad pogledate naslovne strane. 

 

Upoznat sam sa postojanjem opcije 

ñprijavi sadrģajò. Marko je prijavljivao sve 

fb profile koji su delili  sliku ubijene 

devojļice.  

 

Pravdaju se tim e da imaju slobodu. A 

ustvari, granica njihovog pra va je da ne 

ugroģavaju prava drugih . 

 
 

Bilo mi je izuzetno neprijatno kada je u 

toku predavanja, razredna htela da nam  

pokaģe neġto na netu, a onda su se 

pojavile eksplicitne porno reklame i oglasi.  
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Grafikon 9. Procenat dece i mladih koji su u medijima sreli ŦƛȊƛőƪƻ ƴŀǎƛƭƧŜΣ ƪǊǾΧ 

 

Grafikon 10. Procenat dece i mladih koji su u medijima sreli ŜƪǎǇƭƛŎƛǘƴŜ ǎŜƪǎǳŀƭƴŜ ƛ ǇƻǊƴƻƎǊŀŦǎƪŜ ǎŀŘǊȌŀƧŜ 

 

Medijske s adrģaje kojima se promoviġu razliļiti problemi u vezi sa 

ishranom ( anoreksija, bulimija ili Ăinspiracija da se bude mrġavò), tokom 

poslednjih godinu dana,  sretalo  je  70% ispitanika iz naġeg uzorka, i to petina 

njih svakodnevno , 13% barem jednom nedeljno, 14% barem jednom meseļno 

i 24% nekoliko puta . Sa ovom vrstom ġtetnog sadrģaja znatno se ļeġĺe 

susreĺu devojļice/devojke nego deļaci/mladiĺi. 
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Grafikon 11. Procenat dece i mladih koji su u medijima sreli ǎŀŘǊȌŀƧŜ ƪƻƧƛƳŀ ǎŜ ǇǊƻƳƻǾƛǑǳ ǇǊƻōƭŜƳƛ ǎŀ 

ishranom 

 

Viġe od treĺine ispitanika barem jednom nedeljno sretalo se sa opasnim 

ponaġanjem i zastraġujuĺim scenama ili su imali prilike da vide i skustva drugih 

u vezi sa uzimanjem d roga, alkohola ili drugih ġtetnih supstanci. 

 

 

 

 

Crtani Bratz  i Barbi direktno promoviġu 

mrġavost, ġoping, udaju za prinļeve ï 

ñdebele su samo one zle i crnokoseò. U 

crtanom filmu Wings , glavna junakinja 

Blum ima nenormalno uzak struk, svi 

likovi su ñnapucaniò.  
 

Najgori uticaj ġtetnih vesti je na 

odnos prema migrantima.  

 

Prepoznajem ih (laģne vesti) 

po reļima ñdoģiveĺete ġokò, 

ñsenzacijaò, ñono ġto se 

dogodilo ostaviĺe vas bez 

dahaòé.  

 

Ġto me pitaġ za druga, pa svako se od nas susreo 

sa pornografijom u medijima.  

 

Ako ti prilikom otvaranja novog taba ne iskoļi gola 

devojka iz komġiluka, onda je net u prekidu J.  

 

Najgore su scene eksplicitnog fiziļkog i seksualnog nasilja, nasilja 

nad ģivotinjama i o tome otvoreno razgovaramo sa vrġnjacima. 
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Grafikon 12. Procenat dece i ƳƭŀŘƛƘ ƪƻƧƛ ǎǳ ǳ ƳŜŘƛƧƛƳŀ ǎǊŜƭƛ ƻǇŀǎƴƻ ǇƻƴŀǑŀƴƧŜ ƛ ȊŀǎǘǊŀǑǳƧǳŏŜ ǎŎŜƴŜ 

 

 

Grafikon 13. Procenat dece i ƳƭŀŘƛƘ ƪƻƧƛ ǎǳ ǳ ƳŜŘƛƧƛƳŀ ǾƛŘŜƭƛ ƛǎƪǳǎǘǾŀ ŘǊǳƎƛƘ ǎŀ ǑǘŜǘƴƛƳ ǎǳǇǎǘŀƴŎŀƳŀ 

 












































